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METODIKA

Termin sbéru dat:

Pocet respondentu:

Metoda sbéru dat:

Vybérovy soubor:

©<>MARKENT

listopad 2024; listopad 2025
704; 712

Dotaznikové Setreni (F2F)

lidé ve véku od 18 do 74 let, kteri kouri klasické
nebo elektronické cigarety






CO NEJVICE RESPONDENTY ROZCILUJE
PRI POHLEDU NA POHOZENE ODPADKY?

Neporadek, spina a vizualni znecisténi (31 % odpovédi)
Chovani lidi: lenost, nezodpovédnost, bezohlednost (30 % odpovédi)
Znecisténi prirody a dlouhodobé ekologické dopady (12 % odpovédi)

Zdravotni, hygienicka a bezpecnostni rizika (9 % odpovédi)

Systémové a infrastrukturni selhani (8 % odpovédi)

Zdklad: respondenti, kteri uvedli konkrétni odpovéd (80 %)
Zdroj: MARKENT (2025)
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HODNOCENI PRIJATELNOSTI CINNOSTI ~ MARKENT
SOUVISEJICICH S LITTERINGEM

pohazovani slupek od ovoce, ohryzkd apod. - 39 % 25 % lVo
- 36 % 15%|%
plivani Zzvykacek za zem - 29% 16% I %

X B naprosto nepfijatelné dle okolnosti vyjimecné prijatelné obcas prijatelné
B naprosto v poradku

oball od bonbdn(), kdyZ neni pobliz zadny kos, ani kontejner

pohazovani odpadki ve mésté

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



DEKLAROVANY LITTERING ~ MARKENT
POHAZOVANI ZVYKACEK MIMO KOS
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Zdklad: cely soubor/respondenti, kteri pohazuji Zvykacky mimo kos (23 %)
Zdroj: MARKENT (2025)



DEKLAROVANY LITTERING < MARKENT
POHAZOVANI o

MIMO KOS
N

0% @ 100 %

I]II v roce 2025 pohodili respondenti

za mésic mimo koS v priméru
} 3,3 kusl ohryzkd nebo jinych zbytkld od
ovoce

Zdklad: cely soubor/respondenti, kteri pohazuji ohryzky od jablek Ci slupky od bandnt a dalsi zbytky od ovoce mimo kos (32 %)
Zdroj: MARKENT (2025)



ODHAD ZATEZE JEDNOTLIVYCH DRUHU ~ MARKENT
ODPADKU NA ZIVOTNi PROSTREDI

VLHCENY UBROUSEK PAPIROVY UBROUSEK, KAPESNICEK
24 % 60 % 33 % 28 %
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udaje jsou v procentech udaje jsou v procentech

Pozn.: Priimérné hodnoceni: 1 = nejmensi zatéz, 10 = nejvétsi zatéz
Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



ODHAD ZATEZE JEDNOTLIVYCH DRUHU ~ MARKENT
ODPADKU NA ZIVOTNi PROSTREDI
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Pozn.: Priimérné hodnoceni: 1 = nejmensi zatéz, 10 = nejvétsi zatéz
Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



MORALNI ODMITANI A OSOBNi ODPOVEDNOST  MARKENT

_KDYZ NEKDE VIDIM NEPORADEK, MAM KDYZ POHODIM ODPADKY MIMO KOS,
MENSI CHUT TAM TRAVIT CAS.“ CiTIM SE PROVINILE.“
3% 6% 28 %

23%

37 %

® rozhodné souhlasi
@ spise souhlasi

spiSe nesouhlasi
© rozhodné nesouhlasi

42 %
43 %

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



BAGATELIZACE DOPADU DROBNEHO ODPADU . MARKENT

_PRIRODA SI S DROBNYMI ODPADKY DOKAZE 'MALY ODPAD, NAPR. ZVYKACKA ClI
PORADIT.” KAPESNIK, SE CASEM ZTRATII‘l‘(y
9% 10 % 12%
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27 %

® rozhodné souhlasi35 %
@ spise souhlasi

spiSe nesouhlasi
© rozhodné nesouhlasi

42 %

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



INSTITUCIONALNI RACIONALIZACE NEPORADKU < MARKENT

VE MESTECH A OBCICH SE CHODNIKY A ULICE _POHAZOVANIM ODPADKU VZNIKAJI NOVE
UKLIZEJi TAK JAKO TAK.” PRACOVNI PRILEZITOSTI (PRO,UKLIZECE)."
8% 13 %

15%

\

27 %

32%
® rozhodné souhlasi
@ spise souhlasi
spiSe nesouhlasi

© rozhodné nesouhlasi 42 %

49 %

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)



ODHAD DOPADU VYBRANYCH OPATRENI ~ MARKENT
NA SNIZENi MNOZSTVi ODHOZENYCH ODPADKU

ZVYSENI POCTU ODPADKOVYCH VYSOKE POKUTY PBROVOLNE UKLIDOVE AKCE
KOSU 14%
11% 2% 3% 3%

32 %

48 % 48 %

39 %

36 %

® rozhodné by pomohlo

® spise by pomohlo 51%
spiSe by nepomohlo

@ rozhodné by nepomohlo

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2025)






ODHADOVANE DUVODY K LITTERINGU ~ MARKENT

NEDOPALKU
. JE MALO ODPADKOVYCH KOSU, DO KTERYCH LIDE POHAZUJi NEDOPALKY VSUDE KOLEM,
BY BYLO MOZNE NEDOPALKY VYHODIT." PROTOZE JSOU ODPADKOVE |<00§E
PREPLNENE.“ 12%
10 % 13%

o=

52% 51 %

2024 2025

30 %

® rozhodné souhlasi

® spidesouhlasi 36 %
spiSe nesouhlasi

© rozhodné nesouhlasi

39 %

40 %

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2024/2025)
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DEKLAROVANY LITTERING ~ MARKENT

POHAZOVANI NEDOPALKU MIMO KOS
2024 2025

N N

0% @ 100 % 0% @ 100 %

v roce 2024 pohodili kuraci v roce 2025 pohodili kuraci
za mésic mimo koS v priméru za mésic mimo koS v priuméru
36,2 kust nedopalk 30,5 kust nedopalk

i/ klasickych cigaret %\(/ klasickych cigaret

Zdklad: respondenti, kteri kour klasické cigarety (62 %/59 %) / respondenti, kteri kouri klasické cigarety
a vyhazuji nedopalky mimo kos

Zdroj: MARKENT (2024/2025)



DEKLAROVANY LITTERING ~ MARKENT

POHAZOVANI JEDNORAZOVYCH EL. CIGARET MIMO KOS
2024 2025

N N

®
0% 100 % 0% 100 %

u &

= =
v roce 2024 pohodili kuraci v roce 2025 pohodili kuraci
[I]] za mésic mimo ko$ v priméru u]] za mésic mimo ko$ v priméru
12,1 kus® jednorazovych 3,7 kusu jednorazovych
/ elektronickych cigaret / elektronickych cigaret

Zaklad: respondenti, kteri vapuji elektronickeé cigarety (26 %/28 %)/respondenti, kteri vapuji elektronické cigarety a vyhazuji jednordzové
elektronické cigarety mimo kos

Zdroj: MARKENT (2024/2025)



AKCEPTABILITA POHAZOVANI NEDOPALKU ~ MARKENT

V PRIPADE NEDOSTUPNOSTI! KOSU
MEZIROCNI SROVNANI

o . i 76 %
odhazovani nedopalkd do kanalu
72 %
o . . 51%
odhazovani nedopalku za jizdy z auta
47 %
o . L ] 50 %
pohazovani nedopalkl ve volné prirodé na zem, do travy
48 %
2025
2024
o . . 49 %
pohazovani nedopalkli na zem ve mésté
45 %
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Pozn.: procenta vyjadruji soucet odpovédi naprosto v porddku, obcas prijatelné a dle okolnosti vyjimecné prijatelné
Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2024/2025)
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BAGATELIZACE POHAZOVAN{ NEDOPALKU ~ MARKENT

MEZIROCNI SROVNANI

. Lo . ,s 72 %
t nedopalky do odpadkovych kosu, protoze se mohou vznitit. _64°/ °
(0]
. . . . , 50 %
Nedopalky jsou biologicky rozlozitelné. _ ’
48 %
, <o niaké e i oo [ 49 %
ovy nedopalek snédlo néjaké zvire, nijak by mu to neublizilo. 4 %
(o}
¢ s nenFedstavii’ oro Sivatnt orostred S4dné velké rizio. TR 38 %
1alé, Ze nepredstavuji pro zivotni prostredi zadné velké riziko. 33 % B 2025
° 2024
20 %
Na pohazovani nedopalkd neni nic Spatného. -17 o
(o)
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Zdklad: cely soubor
Zdroj: MARKENT (2024/2025)
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